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Door adverteerder of mediabureau in te vullen en met bijlagen te zenden naar: Tom van Hulst, tom@rab.fm
Voorwaarden om gebruik te maken van RAB RADAR (Radio AD Awareness & Respons):

1. De campagne moet een nieuwe radiocommercial bevatten (nieuwe commercial voor nieuw campagneconcept of nieuwe commercial voor nieuwe campagne gebaseerd op/variatie op oud campagneconcept).

2. Voor de radio inzet van de campagne is er minimaal bij 3 verschillende zenders en bij 2 verschillende exploitanten ingekocht.

3. Naast radio wordt er binnen de campagne minimaal één ander mediumtype ingeschakeld voor minimaal 50% van het totale mediabudget.

4. Ingezette mediabudget dient groot genoeg te zijn per mediumtype om bij steekproef van netto 200 respondenten een duidelijk campagne effect vast te kunnen stellen.
5. Ten tijde van de aangemelde case mogen er geen andere campagnes van hetzelfde merk lopen (ongewenste 0- en 1-meting beïnvloeding). 
Aanvraag moet uiterlijk 1 maand vóórdat campagne in zijn totaal start ingediend worden bij RAB, ongeacht het ingezette mediumtype (dus als bijvoorbeeld TV, print, etc. eerder start, een maand vóór de start van de TV, print, etc. inzet)
	* invullen voor de 0-meting (A1 en A4, C1 t/m 24 en C27). Overige gegevens zoals mediaplan en campagne-uitingen kunnen ook later opgegeven worden.
►
	A.   ADVERTEERDER / PRODUCT
	

	*1
	Adverteerdersnaam 
	…………..

	2
	Productgroep (NB. Nielsen indeling gebruiken bv Witgoed)
	…………..

	3
	Productfamilie (NB. Nielsen indeling gebruiken bv Afwasautomaten)
	…………..

	*4
	Exacte naam product zoals genoemd in radiocommercial
	…………..

	►
	B.   COMMERCIAL GEGEVENS 
	

	1
	EAR code te meten radiocommercial (vult RAB in)
	…………..

	2
	Eventueel codes andere commercials in zelfde campagne 1
	…………..

	3
	Twincommercial 2
	JA / NEE

	4
	Soort commercial
	□ actie            □ thema      □ introductie

	*5
	Historie commercial 3
	□ nieuwe commercial bestaand concept  □ nieuwe commercial nieuw concept

	6
	Radio commercial lengte
	..…. seconden

	7
	Eventueel gebruik van verkorte commercial/lengte
	JA  / NEE 

	8
	Eventueel lengte verkorte commercial
	..…. seconden

	►
	C.   CAMPAGNE GEGEVENS 
	      

	*1
	Omschrijving/naam campagne
	…………..

	*2
	Inkoop doelgroep campagne 4
	□ 20-49     □ man 13+     □ vrouw 13+   □ boodschappers     □ totaal 13+

	*3
	(centrale) Campagnepropositie/boodschap
	…………..

	 *4
	Hoofdmerk in radiocommercial/campagne
	…………..

	*5
	Eventueel submerk in radiocommercial/campagne
	…………..

	*6

	Start datum campagne totaal 
(indien campagne via ander ingezet mediumtype eerder start)
	. . - . . - . . . . 

	*7

	Eind datum campagne totaal
(indien campagne via ander ingezet mediumtype later eindigt)
	. . - . . - . . . . 

	 *8
	Start datum radiocommercials
	. . - . . - . . . .  

	*9
	Eind datum radiocommercials
	. . - . . - . . . .

	*10
	Inzet TV  en aantal versies tvc’s
	JA / NEE              .. verschillende tv commercials

	*11
	Inzet dagbladen en aantal versies dagbladadvertenties
	JA / NEE              .. verschillende dagblad versies

	*12
	Inzet tijdschriften en aantal versies tijdschriftadvertenties
	JA / NEE              .. verschillende tijdschrift versies

	*13
	Inzet internet en aantal verschillende versies internet uitingen
	JA / NEE              .. verschillende internet uitingen

	*14
	Inzet buitenreclame en aantal verschillende versies  
	JA / NEE              .. verschillende buitenreclame uitingen

	*15
	Inzet overige media
	JA / NEE

	*16
	Beschrijving overige media (bijv. mailing/sponsoring/point of sale):
	…………..

	*17
	Totale bruto mediabudget (Euro)
	€ ………..

	*18
	Budgetdeel uit totale budget besteed aan radio (%)
	….  %

	*19
	Budgetdeel uit totale budget besteed aan TV (%)
	….  %

	*20
	Budgetdeel uit totale budget besteed aan dagbladen (%)
	….  %

	*21
	Budgetdeel uit totale budget besteed aan tijdschriften (%)
	….  %

	*22
	Budgetdeel uit totale budget besteed aan internet (%)
	….  %

	*23
	Budgetdeel uit totale budget besteed aan buitenreclame (%)
	….  %

	*24
	Budgetdeel uit totale budget besteed aan overige media (%)
	….  %

	25
	Patroon radio GRP's
	□ continue     □ drip          □ burst

	26
	Aantal uitgezonden radio commercials (aantal ingekochte spots)
	…… spots

	*27
	Aantal ingekochte radio GRP's in doelgroep
	…… GRP's

	*28
	Radiozenders die zijn ingekocht (namen van de stations) 
	

	29
	Mediadruk concurrenten in campagneperiode (euro)
	€ ………..

	30
	Gekozen benchmark 5
	□ totaal          □ hoofdgroep      □ productgroep

	►
	D.   MARKTPOSITIE / HISTORIE PRODUCT IN RADIO COMM. 
	

	1
	Marktpositie (marktaandeel binnen productmarkt)
	□ 0 - 10%      □ 11 - 50%           □ > 51%
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2
	Historie merk (nieuw merk, langer bestaand, oud)
	□ 0 - 1 jaar    □ 2 - 10 jaar         □ 11+ jaar


  1 Wanneer een campagne uit verschillende radiocommercial varianten bestaat, wordt een van deze commercials getest 
  2 Hoofdcommercial wordt samen met twin-commercial tegelijkertijd in een keer getest








  3 Voorwaarde voor deelname RAB RADAR is dat het een nieuwe commercial betreft (nieuwe commercial 
   voor nieuw campagneconcept of nieuwe commercial voor  nieuwe campagne gebaseerd op bestaand campagneconcept)

  4 In principe wordt RAB RADAR alleen uitgevoerd onder een van deze hoofddoelgroepen, in overleg kan ingezoomd worden 
   op b-t-c subdoelgroepen en specifieke b-t-b doelgroepen
  5 NB. Op termijn kunnen benchmarks op branche/productcategorie niveau geleverd worden

  Noodzakelijke extra input (uiterlijk twee weken voor 1-meting in de week na afloop van de campagne):



  1. Bestand van radiocommercial(s) en bestanden van uitingen overige ingezette media

  2. Mediaplan met overzicht van ingezette media per week

  3. Gedetailleerd uitzendschema uitgezonden spots per zender en per blok
Contact RAB:    


Tom van Hulst       


Research Director 	   06-53779452  





Madelène Schippers  


Projectmanager      	  020-3451596                       


                                            www.rab.fm                         �








