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Radio Advies Bureau

Wilt u weten wat radio
bijdraagt aan uw campagne?

leder jaar krijgt een aantal adverteerders de mogelijkheid kosteloos deel te nemen aan RAB RADAR
(Radio AD Awareness & Respons). Een hoogwaardig onderzoek uitgevoerd door Intomart GfK naar
de effectiviteit van radiocommercials binnen een multimedia campagne. RAB (Radio Advies Bureau)
stelt ook u in de gelegenheid deel te nemen aan dit unieke onderzoek.

Met RAB RADAR krijgt u inzicht in de kracht van uw
radiocommercial en weet u wat de invloed van uw radio-
campagne is geweest op bijvoorbeeld merkbekendheid.
Omdat de vraagstelling in elke meting identiek is, kunt u
bovendien de prestaties van uw campagne afzetten tegen
die van vergelijkbare campagnes.

Het onderzoek belicht de volgende onderwerpen:

* spontane & geholpen merkbekendheid

« spontane & geholpen reclamebekendheid

* koopbereidheid en koopvoorkeur

* productgebruik en merkaankoopgedrag

+ herkenning radiocommercial en herkenning
andere reclame-uitingen

- rapportcijfer radiocommercial

* boodschapoverdracht

« radiocommercialrespons (statements gebaseerd
op werkingsmodellen reclame)

» mediagedragsvragen

Het onderzoek vindt plaats voor de start van uw
campagne (0-meting) en na afloop van de campagne
(1-meting). In elke meting worden netto 200
respondenten ondervraagd.

Heldere rapportage.

Als deelnemer aan het onderzoek ontvangt u een
uitgebreide presentatie met een management summary
en alle tabellen van uw onderzoek. Benieuwd hoe zo’n
rapportage eruit ziet? In deze brochure ziet u een aantal
resultaten van de Rabobank campagne Private Banking.
Een volledige rapportage van deze case kunt u bekijken
op www.rab.fm.

(Rabobank heeft aan RAB toestemming verleend voor het gebruik van deze case).

Exclusief voor u.

De rapportage is strikt vertrouwelijk en alleen beschikbaar
voor de opdrachtgever zelf. De resultaten worden slechts
openbaar gemaakt, indien u daar uitdrukkelijk zelf om
vraagt. Bijvoorbeeld in het kader van een EFFIE-aanvraag.
Indien er minimaal drie cases in een branche beschikbaar
zijn, is benchmarking mogelijk op branche- of product-
groepniveau. Op merkniveau zijn de resultaten alleen

voor de betreffende adverteerder zichtbaar.

Welke A-merken gingen u voor?

Naast Rabobank heeft een groot aantal A-merken
dankbaar gebruik gemaakt van RAB RADAR, waaronder
Achmea, Blue Band, Citroén, De Hypotheker, Dove,

Het Net, Hi, Knorr, Koninklijke Landmacht, Pearle,
Pedigree, Randstad, V&D, Wella Forte en Zilveren Kruis.

Herkenning radiocommercial
hoger dan benchmark.

Uitspraken: radiocommercial is duidelijk
en passend bij Rabobank.

100% 100%

80% 80%

60% 60%

[ ] J ow
(1] o0 [

40% 40% (1) (1) (1) (1) [ 1) (1)
[T 1) o0 [ ] o0 [ ] o0 o0
000 99O (] ) ([ X ] (] ) ( X ) (] ) ([ ] )
000 000 ( L J (X} (1} ( 1 J o0 o0

200 000 000 (X X ) 20% (] ] ( X ] (] ] ( X ] (] ] ( ] )
000 000 000 wwevw [ 1) ( 1 J [ 1 ) ( ] J ow 00 [ 1 J
000 000 000 000 (1] (X ] (1] (X ] 00 00 ww 00
000 000 000 000 we 00 ®® 00 o9 00 ve 00 o0 ©°0 00 00

0, 000 000 000 000 0% 00 00 00 00 o0 00 00 oo 0 00 @0 oo
Ja, zeker Ja, misschien Is duidelijk Past bij Rabobank Boodschap/slogan

is heel bekend
Rabobank Financiéle benchmark Rabobank Financiéle benchmark

@ ® ® Helemaal mee eens
®®® Meeeens

©® ® ® Helemaal mee eens
© OO Mee eens

Adverteerders over RAB RADAR.

‘RAB RADAR heeft ons op een zeer kwalitatieve wijze nieuwe (positieve) inzichten verschaft waarmee
we in staat zijn om meerwaarde uit onze mediastrategie te halen.

Roeland van der Mee
Marketing Director Mars Nederland

‘Het heeft ons tegen zeer lage kosten goed inzicht gegeven in de communicatie-effecten van een aantal
van onze radiocampagnes.’

Ruurd Jansen
Specialist Communicatie Onderzoek Rabobank Nederland

‘Het onderzoek bood ons een mooie aanvulling op het onderzoek dat we bij de Koninklijke Landmacht
structureel uitvoeren. Het liet ons zien dat we beter presteerden dan de benchmark.’

Paul Klaessen
Strategisch Campagnemanager Koninklijke Landmacht

‘In een oogopslag zagen we dat de kernboodschap van Achmea Vitale erg goed begrepen werd door de
doelgroep en de radiocommercial ook nog beter scoorde dan de benchmark.

José Rouwenhorst
Manager Communicatie & Merkmanagement Achmea Vitale

‘Met name de vergelijking met de benchmark in onze branche was voor ons interessant. Daarnaast
konden we met RAB RADAR onze eigen onderzoeksresultaten toetsen met externe gegevens.

Jill Aalders
Marketingcommunicatiespecialis De Hypotheker

Brand & Market performance:
stijging unieke koopvoorkeur.
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Toegevoegde waarde radiocampagne:
unieke koopvoorkeur wordt groter.
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